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1 Section 1. Introduc¢ao

1. Introducao

No ambito do projeto DigiMaTRIA e da atividade W6.1 — Preparacao de contetidos promocio-
nais, enquadrada nos objetivos O6.1 (Preparar conteudos promocionais) e 06.2 (Organizar e partici-
par em acdes de disseminagdo e promog¢ao), a GARCIA, em colaboragdo com os restantes parceiros
do consorcio, desenvolveu um conjunto de ag¢des orientadas para a divulgagdo e valorizacdo dos re-
sultados do projeto junto de audiéncias especializadas e ndo especializadas.

A presente documentacao corresponde ao entregavel D6.1 — Relatorios resumo de progresso
das atividades, no qual se sintetiza o estado de execucao das agdes de comunicagdo e disseminagao
realizadas ao longo do periodo em anélise, incluindo a preparagdo de contetidos promocionais, o de-
senvolvimento e atualizacdo da plataforma online do projeto DigiMaTRIA, bem como a producdo de
materiais digitais e fisicos de apoio a divulgagao cientifica e tecnoldgica.

Desde o inicio do projeto, procurou-se assegurar uma estratégia de comunicacao coerente ¢ ali-
nhada com os objetivos cientificos e tecnologicos do DigiMaTRIA, promovendo a visibilidade dos
seus resultados, atividades e avangos junto da comunidade cientifica, do setor industrial e do publico
em geral, tanto a nivel nacional como internacional. Neste contexto, destaca-se o desenvolvimento
de conteudos para o website do projeto, a criagdo de materiais multimédia, bem como a preparacao
de suportes de divulgacdo a utilizar em congressos, feiras e outras acdes de promogao previstas na
tarefa W6.2.

Os resultados apresentados neste entregéavel refletem o progresso alcancado nas atividades de
disseminagdo e promogao até ao momento, servindo como instrumento de acompanhamento e reporte

da evolugdo das a¢des previstas no plano de comunicagdo do projeto DigiMaTRIA.

1.1 Objetivos

O entregavel D6.1 — Relatdrios resumo de progresso das atividades tem como principais objeti-
VOs:
* Consolidar e reportar o progresso das atividades de comunicagao e promogao do projeto Di-
giMaTRIA, com foco na preparacao e gestdo de contetidos promocionais.
* Documentar o desenvolvimento, atualizagdo e manuteng¢ao dos suportes institucionais de co-

municag¢do do projeto, nomeadamente o website e contetudos editoriais associados.
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Sistematizar os materiais promocionais produzidos (digitais e fisicos), assegurando coeréncia
grafica, técnica e institucional.

Monitorizar e registar indicadores basicos de desempenho associados aos conteidos promo-
cionais e a presenca digital do projeto.

Garantir a rastreabilidade, consisténcia ¢ alinhamento das a¢des de comunicagdo com 0s
objetivos O6.1 e com o plano de comunicacao definido.

Identificar necessidades de ajuste e recomendagdes para a evolugao futura da estratégia de

comunicacao, sem descri¢ao detalhada de a¢des externas de disseminagao.
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2. Desenvolvimento da identidade visual e pagina Web

do projeto

2.1 Criacao da imagem grafica

A identidade visual do projeto DigiMaTRIA (Figura 1) foi concebida para comunicar inovagao,
rigor e clareza na gestdo da manutencao de ativos industriais. O log6tipo traduz a convergéncia entre

digitalizagdo, robotica e inteligéncia artificial, pilares centrais da proposta de valor do servigo.

A Manutencao Industrial do Futuro

Figura 1 - Logo6tipo do projeto DigiMaTRIA.

O drone simboliza a monitorizac¢do pervasiva e autonoma de edificios industriais, representando
a capacidade de inspe¢do continua e precisa. A tipografia desconstruida remete para a abordagem do
DigiMaTRIA a resolucdo de problemas complexos, decompondo-os em componentes simples e ana-
lisdveis. O destaque visual da letra “M” refor¢a o foco na Manutencao, enquanto o prefixo “Digi”
alude ao Gémeo Digital aplicado a gestdo da manutencao e o sufixo “TRIA” sintetiza Tecnologia
Robotica e Inteligéncia Artificial.

A opc¢do por uma paleta cromadtica a preto e branco cumpre um duplo propdsito: por um lado,
confere ao logoétipo um carater sobrio, técnico e institucional; por outro, evoca de forma implicita a

ideia de um “raio-X do edificio, simbolizando a capacidade do servico em revelar, analisar e
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antecipar as zonas criticas que requerem intervengao. O slogan “Manuten¢do Industrial do Futuro”
completa a identidade visual, tornando explicita a ambi¢ao e o posicionamento inovador do DigiMa-

TRIA.

2.2 Estrutura e funcionalidades da pagina

A pagina web do projeto DigiMaTRIA ( https://www.digimatria.com/ (Wix, 2025)) foi conce-

bida como uma plataforma clara, acessivel e funcional, orientada para a divulga¢do dos objetivos,
atividades e resultados do projeto, bem como para a valorizagdo do servigo de gestdo digital da ma-
nutencdo de ativos industriais. A estrutura do website segue uma logica modular, permitindo uma

navegacao intuitiva e a atualiza¢do continua dos conteudos ao longo do ciclo de vida do projeto.

DIGI‘PATRIA Sobre Recursos Contato Blog

Figura 2 - Desenvolvimento do website do projeto DigiMaTRIA.

A estrutura principal da pagina assenta nas seguintes secgoes:

Sobre

Esta sec¢do apresenta uma visao global do projeto DigiMaTRIA, incluindo o seu enquadra-
mento, objetivos estratégicos e abordagem tecnoldgica. Sdo igualmente descritas as entidades que
integram o consorcio € as suas competéncias complementares, contribuindo para uma compreensao
clara do valor cientifico, tecnologico e industrial do projeto.

Marcos & Recursos

Nesta area sao disponibilizados os principais conteudos associados ao projeto, incluindo materi-
ais promocionais, documentos publicos, videos demonstrativos e outros recursos relevantes. Esta sec-
¢do funciona como um repositério organizado de informagao, facilitando o acesso aos resultados e

desenvolvimentos do projeto por parte de técnicos, investigadores e publico interessado.
2


https://www.digimatria.com/
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Contacto

Seccdo dedicada a comunicagao direta com a equipa do projeto, disponibilizando informacao de
contacto institucional e um formulario para submissao de pedidos ou esclarecimentos. O objetivo €
promover a interacdo com stakeholders, potenciais utilizadores e entidades interessadas no servigo
DigiMaTRIA.

Blog

Um espago dinamico destinado a publicacdo regular de noticias e contetidos relacionados com o
projeto, incluindo atualizagdes de atividades, avangos técnicos e cientificos, participacdo em iniciati-

vas relevantes e outros destaques considerados pertinentes para a comunidade.

Esta organizacao assegura a visibilidade institucional do projeto DigiMaTRIA, ao mesmo tempo
que reforga a sua presenca digital como instrumento de comunicacao, disseminagao de conhecimento
e valoriza¢do dos resultados, em alinhamento com os objetivos definidos para a atividade de promo-

¢do e divulgacdo.

2.3 Compatibilidade e acessibilidade

A péagina web do projeto foi desenvolvida na plataforma Wix, com aquisi¢do de dominio préprio,
garantindo uma solucdo funcional, visualmente apelativa e de facil manuteng¢do. A nivel estético,
optou-se por um fundo em tons neutros (branco e preto) com letra preta, facilitando a leitura. Em
caixas delimitadas a preto com fundo branco, utilizou-se texto preto para assegurar contraste e legi-
bilidade. Exclui-se o logétipo alternado com fundo preto com elementos a branco como contraste.

Foram incluidos icones simples e intuitivos, facilitando a navegacao e a compreensao por parte
de utilizadores com diferentes niveis de literacia digital. A publicacao de conteudos ¢ feita de forma
fluida, nomeadamente através de blog posts com imagens e com a inclusdo da marca de agua do
P2030, reforcando a identidade institucional.

Do ponto de vista técnico, a pagina cumpre requisitos basicos de acessibilidade e compatibili-
dade, estando disponivel em protocolo seguro (https) e com um tempo de carregamento otimizado,
gracas a utilizagdo de imagens leves e de uma estrutura simples.

Foi também iniciada a otimizagdo para motores de busca (SEO), assente em duas frentes:

e Técnica, garantindo que o site € seguro, rapido e acessivel;
e Conteudos, com uso adequado de palavras-chave e descri¢do das imagens, para melho-

rar o desempenho em pesquisas organicas, nomeadamente no Google.
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A eficécia desta abordagem refletiu-se nos primeiros resultados do Google PageSpeed Insights,
com classificagdes entre 71 e 100 para dispositivos moveis e entre 91 e 100 para computadores des-
ktop (Google, 2025) resumidos na Tabela 1. No espago do projeto ¢ expectavel observar a degradagao
do indicador desempenho (relacionado com velocidade da pagina) em 2 a 3 pontos, realgando a ob-

solescéncia tecnologica da pagina.

Tabela 1 - Avaliagdo de desempenho de pagina em ambiente mobile ¢ desktop (Google, 2025).

AMBIENTE DESEMPENHO ACESSIBILIDADE PRATICAS SEO
RECOMENDADAS

MOBILE \71 99 100 100

DESKTOP | 91 99 100 100

2.4 Integracido com redes sociais

A integragdo com as redes sociais foi implementada de forma organica e estratégica, com o obje-
tivo de criar sinergias entre os diferentes canais de comunicac¢do e gerar backlinks que beneficiem a
visibilidade global do projeto. Esta abordagem contribui ndo sé para o aumento do trafego entre pla-
taformas, como também para a melhoria do desempenho em motores de busca.

A pégina de LinkedIn do projeto ( https://www.linkedin.com/company/digimatria/ (LinkedIn,

2025)) foi configurada como o principal canal institucional nas redes sociais. Nela sdo partilhadas
ligagdes diretas ao site, assim como novas publicagdes, eventos e marcos relevantes. Esta dindmica
permite manter a comunidade informada, ao mesmo tempo que direciona os utilizadores para conte-
udos mais completos no site oficial.

Adicionalmente, varios parceiros do consorcio criaram nas suas proprias paginas institucionais
areas dedicadas ao projeto ou fizeram partilhas regulares de publicagdes relacionadas com a sua par-
ticipagdo. Esta disseminagao cruzada fortalece a identidade do projeto, amplia o seu alcance e pro-
move o envolvimento da comunidade técnica e cientifica associada a cada entidade. Inclui-se apenas
de exemplos de backlinks a comunicacao institucional (Tabela 2), excluindo-se da andlise a partilha

no LinkedIn por colaboradores do projeto.


https://www.linkedin.com/company/digimatria/
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Tabela 2 — Exemplos de comunicagédo e criagdo de backlinks dos parceiros.

PARCEIRO PAGINA PROPRIA PUBLICAGCAO LINKEDIN

GARCIA | Link Link
ISEP Link Link
INESC-TEC | Link Link
GAR.COM -

Este modelo de colaboragdo digital fomenta uma presenca online coesa e distribuida, em linha

com os objetivos de disseminacdo definidos e com a filosofia de construgdo colaborativa do projeto.

2.5 Material de divulgacio fisico

Para além da forte componente digital, a produ¢do de suportes fisicos de divulgagdo serd um
pilar estratégico para potenciar a visibilidade do projeto CRIARTE em feiras setoriais, conferéncias
e showrooms. O desenvolvimento de panfletos, brochuras técnicas e roll-ups permitira uma comuni-
cagdo direta e tatil com parceiros e investidores, facilitando a transmissao dos conceitos complexos
de robodtica e gémeos digitais de forma apelativa e memoravel. Estes materiais serdo desenhados com
uma identidade visual moderna e profissional, garantindo que o valor tecnoldgico do projeto seja
imediatamente reconhecido em contextos de elevado dinamismo comercial.

Estes elementos fisicos funcionardo como um complemento essencial as demonstragdes em
tempo real, servindo de guias rapidos para os casos de uso e especificacdes técnicas do piloto de
montagem de painéis sandwich. Durante as agdes previstas na tarefa T6.2, este material sera distri-
buido de forma estratégica para consolidar a rede de contactos do consorcio, permitindo que os inter-
venientes levem consigo um registo tangivel das inovagdes alcancadas. Assim, a combinacdo de con-
teudos de alta qualidade técnica com suportes fisicos de exceléncia fortalecerd o posicionamento do

DIGIMATRIA como uma solu¢do de vanguarda para a digitalizacao da construgao civil.


https://www.garcia.pt/pt/projectos/projecto-digimatria/
https://www2.isep.ipp.pt/ibuilt/index.php?page=DigiMaTRIA
https://www.linkedin.com/posts/isep_o-isep-faz-parte-do-projeto-digimatria-envolvento-activity-7407004220333248512-4Q0Y?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAACXx4JUBKeRxSBvVkJv7TMRcFKJRHrCCE_Y
https://www.inesctec.pt/pt/projetos/digimatria
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A MANUTENGAO INDUSTRIAL
DO FUTURO

SOBRE O DIGIMATRIA
)

Somos um consércio de inovacio composto pela
Garcia Garcia, Gar.com, ISEP, INESC TEC, unindo a
insdustria e a academia para desenvolver solucdes
digitais avancadas para o setor da manuten¢io
industrial

O projeto DigiMaTRIA decorre entre janeiro de 2024 e
dezembro de 2026, com um investimento elegivel
superior a 980 mil euros. Esta estruturado em sete
atividades principais desde a definicao de requisitos
até a validagdo e divulgagio da solugao

Fig.01_ Reconstrugao tridimensional do edificio industrial,
com recurso a drone e laser scan.

Fig.03_ Diagnéstico e localizacdo de patologias no
digital do edificio industrial. (Ex: Danos mecanicos,
corrosao, acumulagao de agua )

VISAO

Ser uma referéncia global em manutencéo
preditiva de ativos insdustriais com base em

DESTAQUES

P _
~ Fig.02_ Utilizagdo de IoT (Internet of things) para
MISSAO caracterizacio de degradacao da envolvente do edificio Monitorizacao multissensorial integrada
industrial por agentes exteriores. (Ex.. corrosao, poluigao, Inspecao com UAVs (drones)
danos mecanicos, etc.) Analise preditica com IA

Transformar a gestdo da manutengdo Reducas Hos ciistos de Tnsbecao
industrial através de solugdes digitais G SPeg

robustas e inteligentes. Redugdo da pegada de carbono

Figura 3 — Exemplo de flyer de promog¢do de uma feira comercial.
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3. Estabelecimento da presenca e estratégia nas redes

sociais

3.1 Justificacao da escolha da plataforma

A rede social LinkedIn foi escolhida como plataforma principal de comunicacgao digital do pro-
jeto devido ao seu caracter profissional e a sua adequagdo ao publico-alvo — nomeadamente entida-
des do setor da constru¢ao, investigadores, académicos e potenciais parceiros institucionais. Esta pla-
taforma permite a partilha estruturada de noticias, conteudos multimédia e informagao institucional,
ao mesmo tempo que facilita o alargamento da rede de contactos e o posicionamento estratégico do
projeto junto de stakeholders relevantes.

Apesar de o alcance do LinkedIn ser mais limitado em comparacdo com redes sociais de maior
consumo informal (como o Instagram ou o Facebook), o seu foco em publicos especializados justifica
a escolha, permitindo uma comunicagdo mais direcionada e relevante para os objetivos de dissemi-
nacao e credibilidade do projeto.

Paralelamente, foi criado um canal de YouTube ( https:/www.youtube.com/@Digimatria

(Youtube, 2025)) para alojamento de videos acessiveis ao publico. Esta plataforma garante uma dis-
ponibilizacdo eficaz de contetidos audiovisuais, com potencial de reutilizagdo em apresentagdes, for-
magoes e eventos publicos. O canal podera também ser utilizado para a partilha de videos nao listados,
facilitando o suporte a comunicacdes especificas de membros do consorcio em contextos controlados.

A articulagdo entre estas duas plataformas — LinkedIn e YouTube — permite complementar o
alcance e o formato da comunicagdo, assegurando consisténcia e flexibilidade na dissemina¢do de

conteudos.

3.2 Branding e identidade visual

A presenga do projeto DIGIMATRIA nas redes sociais segue uma abordagem coerente e ali-
nhada com os principios de comunicagdo institucional exigidos a projetos com financiamento nacio-
nal (P2030). O portugués foi adotado como lingua principal de comunicagao, por ser o idioma do

publico-alvo direto e do contexto de implementagao do projeto. No entanto, algumas publicacdes


https://www.youtube.com/@Digimatria
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serdo realizadas em inglés, especialmente quando se pretende alcangar um publico mais amplo, no-
meadamente da academia, de parceiros prestadores de servigo do setor da construgdo ou de clientes
detentores de edificios industriais.

A identidade visual das redes sociais foi concebida com base nos mesmos logotipos, cores e
elementos graficos definidos para o projeto, assegurando consisténcia visual entre os diferentes ca-
nais. O estilo de comunicagdo foi ajustado ao perfil profissional da rede LinkedIn, privilegiando a
iconografia clara, textos curtos, linguagem objetiva e uma estrutura de facil leitura, adequada a dina-
mica daquela plataforma. J& os conteudos publicados no website podem apresentar-se com um maior
grau de desenvolvimento e profundidade, funcionando como complemento informativo.

No que diz respeito a produgdo de conteidos multimédia, foram estabelecidas linhas orientado-
ras para producdo futura, prevendo-se a criagdo de videos com foco técnico-cientifico, capazes de
demonstrar solugdes aplicadas a resolugdo de problemas concretos da industria da construcao. Estes
videos deverdo ter uma musica de fundo neutra, idealmente sem narragdo, e incluir legendas em mul-
tiplas linguas, de forma a garantir acessibilidade e utilidade em diversos contextos, incluindo eventos
e formagdes internacionais. Em conformidade com as diretrizes estabelecidas, foi produzido um video
(link (Youtube, 2025)) focado na apresentagdao de solucdes técnico-cientificas de servigos propostos
no projeto aplicados @ manutencdo de revestimentos de edificios industriais. O video apresenta o
projeto DigiMaTRIA, destacando uma abordagem integrada a gestdo digital da manutencao de ativos
industriais, baseada na combinacao de robotica, inteligéncia artificial, sensores IoT e gémeos digitais,
desde a inspe¢do automatizada a tomada de decisdo preditiva para manutencao sustentavel.

Todos os contetidos multimédia e visuais serdo identificados com o logdtipo do projeto e a marca
de agua do P2030, colocada de forma discreta num dos cantos da imagem ou video, respeitando as
diretrizes de visibilidade e financiamento.

Esta abordagem permite reforcar a identidade visual coesa, garantir o cumprimento das obriga-
¢oes de comunicagao e assegurar um posicionamento credivel e atrativo junto dos diferentes publicos

do projeto.

3.3 Politicas basicas de gestio e moderac¢ao

Apesar de o projeto DIGIMATRIA ser desenvolvido por um consorcio constituido por quatro
entidades, a gestdo dos canais de comunicacdo digital foi centralizada para garantir coesdo, consis-

téncia e eficacia na divulgacdo de conteudos.


https://www.youtube.com/watch?v=jypkfPHL1ws
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A atribuicao de credenciais de acesso aos canais oficiais, nomeadamente ao website ¢ redes so-
ciais, foi limitada a entidade responsavel pela comunicagao e lider do consorcio (GARCIA). Esta
abordagem assegura um controlo adequado da informacao publicada, evitando duplicagdes, incoe-
réncias ou publicagdes ndo alinhadas com a identidade do projeto.

A participagdo dos restantes parceiros na producao de conteidos sera realizada de forma semi-
estruturada, mediante o envio de contributos (textos, imagens, noticias ou sugestdes) para a GARCIA.
Esta entidade fard a validagdo, compatibilizacdo e adaptagdo dos conteudos, garantindo que estes
respeitam o estilo de comunicagdo definido e mantém a uniformidade da imagem institucional.

Dado tratar-se de um projeto de &mbito técnico e publico restrito, ndo se anteve a ocorréncia de
litigios ou situagdes sensiveis nos canais digitais. Ainda assim, a modera¢ao de contetidos e interagdes
ficard a cargo da GARCIA. Caso surja algum episddio que levante dividas quanto a sua gestdo (por
exemplo, comentarios publicos problematicos ou pedidos externos sensiveis), o tema sera avaliado
em conjunto com os restantes parceiros (ISEP, INESC-TEC e Gar.COM) de forma a alcancar um
consenso sobre a resposta ou agao a adotar.

Este modelo simples, mas estruturado, garante uma gestao responsavel, transparente e eficiente

da presenca online do projeto, promovendo ao mesmo tempo a participagao de todos os parceiros.
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4.Calendario de lancamento e marcos principais

4.1 Linha temporal do lancamento da web e redes

Como marco inicial na estratégia de comunicacao do projeto, a criagdo do site oficial e das pa-
ginas nas redes sociais foi efetuada ja nos primeiros meses, tendo sido langados em junho de 2025.
Esta acdo constituiu a primeira pedra fundamental para a disseminagao eficaz do projeto, permitindo
estabelecer uma presenca digital desde cedo.

Nesta fase inicial, a produgdo de contetido esta a ser cuidadosamente ajustada para refletir o
progresso real do trabalho desenvolvido, garantindo assim a relevancia e a fidelidade das informagdes
compartilhadas. Almeja-se manter uma publicacdo regular com periodicidade trimestral, permitindo
uma atualizac¢ao consistente € um envolvimento continuo do publico-alvo.

Até o momento, os objetivos previstos foram alcancados, com destaque para a realizagdo da
reunido de kick-off, a presenca no Cluster Portuguese e o lancamento do video. Estes marcos iniciais,
em paralelo com as reunides presenciais semestrais de consorcio, confirmam o alinhamento da co-
municacdo com as etapas-chave do projeto.

Para o futuro, com o avango na entrega dos principais produtos e resultados, prevé-se um incre-
mento na frequéncia das publicacdes, que devera atingir uma periodicidade minima bimensal. Esse
aumento visa maximizar a visibilidade e o impacto do projeto junto as comunidades cientifica, em-
presarial e ao publico em geral.

Além disso, reconhecendo a relevancia da comunicagao multimédia, o projeto propde-se a pro-
duzir anualmente um video institucional que sintetize os resultados obtidos. Embora a producao de
conteudos em video exija maior esfor¢o e recursos, esta forma de comunicagdo revela-se altamente
eficaz e atrativa, potencializando o alcance e o reconhecimento do projeto numa perspetiva de divul-

gacdo cientifica dindmica e acessivel.

4.2 Coordenac¢ao com outros entregaveis

O site do projeto foi desenvolvido para integrar, na sec¢ao “Recursos”, a cronologia dos entre-

gaveis, facilitando assim a disseminagao transparente e organizada dos elementos publicos associados
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ao progresso do projeto. Esta integracdo permite uma visao clara do calendario das entregas princi-
pais, reforcando a coeréncia entre as varias atividades e etapas do projeto.

Importa salientar que, dada a natureza de alguns contetidos — quer pela sua propriedade intelec-
tual, quer pela sensibilidade da informagdo —, houve uma selegdo criteriosa para excluir do acesso
publico quaisquer dados classificados como privados, garantindo a protecao dos ativos estratégicos
do consorcio.

Abaixo, na Tabela 3 e Figura 4, apresenta-se uma tabela resumida e figura dos principais entre-
gaveis relevantes para a coordenagdo com o lancamento da pagina web e redes sociais, com as respe-

tivas datas previstas de publicacdo e identificacdo dos subentregéveis.

Tabela 3 — Calendarizag@o de entregaveis, divulgacdo e referenciag@o publica a colocar no site ( https:/www.digima-

tria.com/ ).

ENTREGAVEL DESCRICAO DATAS E SUBENTREGAVEIS

E4.4 Plataforma - Plataforma de servicos (versdo betae 2027-10 [E4.4 a]; 2028-02 [E4.4 b];
versao final)

E5.1 Publicacdo — Relatérios com os resultados 2027-07 [E5.1]
dos testes e verificacOes do servico DigiMaTRIA

E5.2 Resultados da demonstragdo e validagao do ser- 2028-02 [E5.2]
vigo DigiMaTRIA

E6.1 Publicacdo — Relatérios resumo de progresso das 2026-03 [E6.1 a]; 2027-03 [E6.1 b];
atividades 2028-03 [E6.1 C]

E6.2 Publicagdo — Relatérios resumo de progresso das 2027-03 [E6.2 a]; 2028-03 [E6.2 b]
acdes de disseminag¢do e promogao

Marcos & Recursos

024 205 2026

nicio do projeto e definicio de Desenvols
requisitos (W1) tecnol

nto e integragso de Testes, validago e disseminagao
V2-Wd) (WE-W8)

Figura 4 — Disseminag@o dos objetivos dos entregaveis no site (Wix, 2025).
Esta coordenagdo assegura que o conteudo publico disponibilizado no site e nas redes sociais
esteja sempre alinhado com o calendario de entregas do projeto, promovendo uma comunicagao in-

tegrada e eficaz junto das varias partes interessadas.
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5. Analise inicial de indicadores de desempenho

5.1 Meétricas de alcance e interacao

A avaliagdo continua das métricas de alcance e interag@o ¢ essencial para garantir o impacto das
acdes de comunicacdo e a eficacia da dissemina¢do do projeto. Abaixo, apresentam-se os objetivos
definidos por plataforma, bem como os resultados atingidos até ao momento, discriminados simpli-
ficadamente por ano de projeto (2025 a 2027). Nota: o projeto comecou em Marco de 2025 e termina
em Margo de 2028.

Website

Para o website, a meta para 2025 era alcangar 400 visitas e pelo menos 20 leituras completas de
artigos do blog com tempo médio de visualizagdo correspondente a 1/6 do tempo estimado de leitura
(estimado como 1 minuto). A retenc¢ao do utilizador ¢ um indicador da qualidade do contetido gerado.

LinkedIn

O crescimento da comunidade no LinkedIn foi projetado com um objetivo anual de 50 novos
seguidores e uma taxa de interagdo minima de 20%. Esta rede representa um canal estratégico de
contacto com o meio técnico e cientifico. A monitorizacao sera realizada anualmente, sendo os dados
consolidados no final de cada ano.

YouTube

Dado o maior esfor¢o associado a producao de contetidos multimédia, o crescimento no You-
Tube foi planeado de forma mais modesta: 5 seguidores por ano e um niimero de visualizagdes cor-
respondente a 3 vezes o numero de seguidores. Esta métrica pretende assegurar um retorno proporci-
onal ao investimento realizado na criacao de videos de divulgacao cientifica e tecnologica. Os videos
serdo carregados simultaneamente no Youtube e partilhados no LinkedIn, que causa alguma dispersao

dos canais de comunicag¢do do video mas direciona o contetido a plataforma.

Tabela 4 — Tabela global de métricas por ano e plataforma

PLATAFORMA INDICADOR OBIJETIVO 2025* 2026 2027
ANUAL (ATINGIDO/OBJETIVO) (ATINGIDO/OBJETIVO) (ATINGIDO/OBIJETIVO)
WEBSITE Visitas totais 400 211/ 400 B AD/400 B AD/400 [
Publica¢des 4 /ano 4/4 B AD/4 B AD/4 B
Blog
Leituras de >20/post 70/ (20x4) AD /20 B AD/20

blog
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PLATAFORMA INDICADOR OBIJETIVO 2025* 2026 2027
ANUAL (ATINGIDO/OBJETIVO) (ATINGIDO/OBJETIVO) (ATINGIDO/OBIETIVO)
(=1 min) > 1 min 27s / 1 min AD / 1 min B AD/ 1min B
LINKEDIN Novos segui-  50/ano 20/50 B AD/100 B AD/150 [ |
dores
Publicagdes 4 /ano 4/4 B AD/8 B AD/12 B
Taxa de in- >20% 35/ (10x4) AD /20 B AD/30 B
teracdo
YOUTUBE Novos segui-  5/ano 1/5 B AD/10 B AD/15 B
dores
Visualizagdes > 15 (com 90/ 15 B AD/30 B AD/45 [ |
(min. 3x n2 5 segui-
seguidores) dores)

Da analise dos indicadores ¢ possivel observar que o desempenho do website, LinkedIn e You-
tube obtiveram sucesso parcial nos indicadores propostos.

Tabela 5 — Andlise de desempenho de marcos do projeto e impacto na comunicagao.

EVENTO DATA LINK WEBSITE - WEBSITE - LINKEDIN - LINKEDIN — YOUTUBE -
VISUALIZAGAO  RETENGCAO VISUALIZAGCAO INTERAGAO VISUALIZACAO
KICK-OFF DO 2025- Website 22 16s 147 140
PROJETO 03-27 LinkedIn
CLUSTER 2025- Website 25 21s 243 6+1
PORTUGUESE 11-18 LinkedIn
CIRCULARITY
22 REUNIAO 2025- Website 25 21s 529 8+3
PROJETO 12-11 LinkedIn
VIDEO 2025- Website 3 18s 852 11+5 90
DIGIMATRIA 12-04 Youtube
LinkedIn

Da anélise acima, retira-se que a visualizagdo e interagdo tem estabilizado com a consolidagao
do projeto. Considera-se, que o destaque em conferéncias e reunides presenciais tenham um impacto
bastante positivo na disseminac¢do do projeto fruto da partilha dos membros do consorcio. Especula-
se que apesar de se considerar a disseminacao institucional relevante, observa-se que a partilha orga-
nica pelos individuos esteja a ser mais eficaz na divulgagao, com destaque nas reunides presenciais.
O desempenho do video traduz-se numa ligdo importante com destaque para o LinkedIn e Youtube
com desempenho acima da média e que reforga a pertinéncia da producdo anual de um contetdo nesta

forma.
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5.2 Ferramentas de monitorizacio utilizadas

De forma a aferir o desempenho do website ¢ necessario recorrer a cookies para rastrear indica-
dores basicos de interagdo com o site. Para o efeito foi configurado o plugin de Google Analytics com
a pagina Wix que nao exige login (pelo visitante da pagina) nem a recolha indevida dos seus dados
pessoais aquando da visita. Exclui-se o formuldrio de contacto no qual o utilizador fornece os seus
dados para permitir uma resposta por email para o endere¢o Gmail do projeto. Desta forma, ¢ mini-
mizado a quantidade de dados rastreados por aplica¢des assegurando-se as boas praticas de RGPD.
Sao identificados 9 cookies (Cookies Yes, 2025) dos quais 5 sdo classificados como esséncias e 4

como outros. O suporte do Wix classifica-os como essenciais (Wix, 2025).

Tabela 6 — Indicacdo de cookies presentes no website DIGIMATRIA.

COOKIE DOMAIN DESCRIPTION DURATION TYPE

SSR-CACHING www.digimatria.com  The ssr-caching cookie is set by WIX less than a mi- Necessary
and indicates how a site was rendered. nute

XSRF-TOKEN www.digimatria.com This cookie enhances visitor browsing session Necessary
security by preventing cross-site re-
quest forgery.

CLIENT-SESSION-BIND www.digimatria.com session Other
SERVER-SESSION-BIND www.digimatria.com session Other
HS www.digimatria.com  Wix platform sets this cookie for secu- session Necessary

rity purposes.

SVSESSION www.digimatria.com  Wix platform sets this cookie to iden- 1year 1 month Necessary
tify unique visitors and track a visitor’s 4 days
session on a site.

BSESSION www.digimatria.com  Wix set this cookie in context with load 1 hour Necessary
balancing to improve user experience.

FEDOPS.LOGGER.SESSIONID | digimatria.com never Other

MPASESSIONID digimatria.com session Other

Para a monitorizagdo das plataformas LinkedIn e Youtube, sdo utilizados os plugins correntes.
A obtencdo de dados dos visitantes ¢ bastantes limitada a dados correntes ndo estando prevista a

aquisi¢ao de subscri¢do de servigo premium.
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6. Conclusao

Em conclusdo, no ambito do projeto DigiMaTRIA e da atividade W6.1 — Preparacao de contet-
dos promocionais, enquadrada nos objetivos O6.1 (Preparar conteudos promocionais) e 06.2 (Orga-
nizar e participar em agdes de disseminagao e promog¢ao), a GARCIA, em colaboracdo com os res-
tantes parceiros do consoércio, desenvolveu um conjunto de agdes orientadas para a estruturagao, im-
plementacdo e monitorizacao da presenga digital do projeto, refletidas no presente entregavel D6.1 —
Relatérios resumo de progresso das atividades.

Atendendo ao caracter inovador do DigiMaTRIA e ao seu posicionamento na intersecdo entre
manuten¢do industrial, robdtica, inteligéncia artificial e gémeos digitais, revelou-se fundamental es-
tabelecer, desde uma fase inicial, uma base solida de comunicagao institucional e promocional que
permita valorizar os resultados do projeto ao longo do seu ciclo de vida. Neste contexto, o D6.1
consolida o progresso alcangado na defini¢do da identidade visual, no desenvolvimento do website
do projeto e na preparagdo de contetidos digitais e multimédia de suporte a divulgacao.

No presente entregavel foram apresentados os principais elementos estruturantes da comunica-
¢ao do projeto, incluindo o conceito subjacente a imagem grafica, a organizagao funcional do website
DigiMaTRIA e a sistematizagdo dos conteudos promocionais produzidos. Foram igualmente defini-
dos principios orientadores para a gestao editorial e atualiza¢do de conteudos, bem como analisados
indicadores iniciais de desempenho associados a presenca digital do projeto, os quais evidenciam
uma evolucao positiva e consistente com os objetivos estabelecidos para esta fase.

O desenvolvimento de materiais multimédia, em particular o video de apresentacdo do projeto,
contribuiu para reforgar a clareza da proposta de valor do DigiMaTRIA e para apoiar futuras a¢des
de disseminagdo, que serdo detalhadas no &mbito do entregavel D6.2. O presente documento assume,
assim, um papel essencial de reporte, monitorizagdo e alinhamento estratégico das agdes de comuni-
cacdo, sem prejuizo da sua atualizagdo periodica.

O entregavel D6.1 sera revisto nos momentos de reporte previstos (M12, M24 e M36), de forma
a refletir a evolucdo da presenca digital do projeto, a maturidade dos contetidos promocionais e as

recomendacdes resultantes da monitoriza¢do continua da estratégia de comunicagao do DigiMaTRIA.
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